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Wizerunek Chopina
W biznesie

Dorota Rzgzewska,

radca prawny, krajowy i europejski rzecznik patentowy,
Kancelaria JWP Rzecznicy Patentowi

Niewiele jest wizerunkdw wybitnych przedstawicieli sztuki i kultury, ktérych
wykorzystanie bytoby tak starannie uregulowane, jak Fryderyka Chopina.
Stynny kompozytor o francusko brzmigcym nazwisku stat sie
symbolem polskosci daleko bardziej niz inni znani Polacy.

Nic wiec w tym dziwnego, ze o jego postac upomina sie biznes,
szukajgcy ikon i symboli napedzajgcych promocie i sprzedaz produktdw.

worczos¢ Fryderyka Chopina jest do-

brem narodowym od 1991 r. (zgodnie
z uchwatg Senatu RP). Od 2001 . jego dzie-
dzictwo chroni ustawa z dnia 3 lutego 2001 r.
0 ochronie dziedzictwa Fryderyka Chopina
(Dz.U. 2001 nr 16, poz. 168). Opieke
nad wiasciwym wykorzystaniem nazwiska
kompozytora i jego wizerunku sprawuje
minister wlasciwy do spraw kultury i ochrony
dziedzictwa narodowego, ktory powierzyt ja,
w oparciu o art. 1 ust. 5 ustawy, Narodowe-
mu Instytutowi Fryderyka Chopina.

Majac na wzgledzie zainteresowanie duze
ilosci podmiotéw gospodarczych eksploata-
cjg nazwiska CHOPIN i wykorzystywania
go w celach biznesowych, Narodowy
Instytut Fryderyka Chopina podjat dziata-
nia, ktrych celem byto wzmocnienie jego
ochrony.

Instytut zarejestrowat w trybie unijnym
oznaczenie stowne CHOPIN jako znak
towarowy, uzyskujac tym samym prawo
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wytaczne, obejmujace swym zakresem
terytorium 28 panstw Unii Europejskiej.
Znak ten chroniony jest we wszystkich
klasach towarowych i ustugowych, z wy-
jatkiem klasy 33 (napoje alkoholowe)

- jego wykaz towarow obejmuje szeroki
wachlarz bardzo réznorodnych towaréw
i ustug. Znak towarowy, to narzedzie stuza-
ce przedsiebiorcom, gwarantujgce monopol
jego wykorzystywania zarobkowego i zawo-
dowego w obrocie, w odniesieniu do towa-
row i ustug objetych ochrona.

W $wietle powyzszego pojawia sie
pytanie, jakg role dla Instytutu
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pefni zarejestrowany, stowny znak towarowy
CHORPIN, jezeli Instytut nie prowadzi dziatal-
nosci, ktora obejmowataby wszystkie towary
i ustugi, dla ktorych zostat zarejestrowany
ten znak. Na zagadnienie to nalezy spojrze¢
wielopfaszczyznowo.

Z jednej bowiem strony dla tych wszystkich
dziatan Instytutu, mieszczgeych sie w defini-
cji ustawy o ochronie dziedzictwa Fryderyka
Chopina (art. 5 ustawy), dla ktorych na-
zwisko CHOPIN jest wykorzystywane jako
oznaczenie pochodzenia towaru czy ustug,
mozemy uznac, ze mamy do czynienia

Z uzywaniem znaku towarowego w jego
podstawowej funkcji, jakg jest identyfikacja
pochodzenia.

Z drugiej, prawo to, ze wzgledu na swoj
majatkowy charakter, daje Instytutowi moz-
liwos¢ nie tylko jego wytacznej eksploataci|
w celach zarobkowych, ale takze prawo
podejmowania dziatan, ktorych celem jest
przeciwdziatanie nielegalnemu wykorzysty-
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waniu tego znaku w obrocie czy tez pré-
bom jego rejestracji przez inne podmioty.

ylgczny charakter prawa ochron-

nego na znak towarowy sprawia,
ze Instytut jest jedynym podmiotem
uprawnionym do decydowania o sposobie
wykorzystania znaku. Bedac wiascicielem
sfownego znaku towarowego CHOPIN,
Narodowy Instytut Fryderyka Chopina jest
uprawniony do rozporzadzania przystu-
gujgcym mu prawem ochronnym do tego
znaku. Prawo to, ze wzgledu na jego
majatkowy charakter moze by¢ przedmio-
tem obrotu — mozna je zby¢ (w czesci lub
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konkurencji, prawa autorskiego,
prawa reklamy oraz domen
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w postepowaniach mediacyjnych
przed Urzedem Unii Europejskiej
as. Wiasnosci Intelektualnej
(EUIPO) w Alicante. Zasiada
réwniez w sktadzie orzekajgcym
sgau arbitrazowego dla domen
internetowych.pl &.eu

Laureatka nagrody Client Choice
201832014 oraz i IP Star.

w catosci), zastawic lub udzieli¢ licencii
na jego eksploatacje przez inne, niz Insty-
tut, podmioty.

Instytut, majac na wzgledzie duze zainte-
resowanie przedsiebiorcow wykorzystywa-
niem stownego znaku CHOPIN, uznat ze inni
uczestnicy obrotu mogg go legalnie eksplo-
atowac na podstawie licengji.

yrektor Instytutu wydat w dniu

27 marca 2014 r. Zarzadzenie
nr 5/2014, w ktérym okre$lono miedzy
innymi, ze sposob wykorzystywania ozna-
czenia CHOPIN winien nie przynosic ujmy
dziedzictwu Fryderyka Chopina oraz musi
by¢ kojarzony z przedsiewzieciami o najwyz-
szym poziomie jakosci a takze pozostawaé
W zwigzku z co najmniej jednym z naste-
pujgcych obszardw: muzyka artystyczna
0 charakterze narodowym, polska kultura
narodowa i ludowa, symbolika patriotyczna,
europejska kultura wysoka, pianistyka i mi-
strzostwo artystyczne, rozstawianie Polski
poprzez sztuke, takze uzytkowa, wysoka
warto$¢ etyczna i/lub jakos¢ artystyczna,
mistrzostwo lub najwyzsza jako$¢ w okre-
$lonej dziedzinie.

Instytut dopuszcza zatem wyjscie poza
sfere muzyki w korzystaniu z nazwiska

i wizerunku Chopina. Stawia jednak dwa
podstawowe warunki; produkt lub ustuga
nie mogg by¢ sprzeczne z wartosciami kul-
tury wysokiej oraz powinny odwotywac sie
do najwyzszej jakosci, kunsztu i mistrzostwa
w dangj dziedzinie.

udujac marke produktu przedsie-

biorstwo ma za zadanie okreslic
jej tozsamo$¢. Nadanie marce nazwy
bedacej nazwiskiem stynnej postaci moze
by¢ w pewnym sensie pojsciem na skraty,
poniewaz taka posta¢ sama w sobie niesie
tadunek pozytywnych skojarzen. W przy-
padku Chopina to migdzy innymi polsko$¢,
elitarnosc, ekskluzywno$¢, gdyz, nie ukry-
wajmy, jego muzyka stanowi element kultury
wysokiej nie populamej, a tym samym
czesci spoteczenstwa nie jest blizej znana.
Wykorzystanie nazwiska i wizerunku Cho-
pina pozwala od razu przypisa¢ tej marce
wigzace sie z nim warto$ci. Jednoczesnie
samo nazwisko bezbtednie kojarzg odbiorcy
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zarowno w kraju, ale tez bardzo szeroko

za granicg. Tym samym posta¢ kompozytora
promuje nie tylko produkt, ale i kraj, z ktdre-
go on pochodzi.

T rzeba jednak pamietac, ze uzycie
nazwiska jako marki tgczy sie tez

7 konieczno$cig odpowiedniego pozycjo-
nowania produktu. Zgodnie z wytycznymi
Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina,
sfownym znakiem towarowym Chopin
mogg by¢ opatrywane jedynie towary
najwyzszej klasy. Jak wskazano powyzej,
Instytut posiada prawo do stownego znaku
towarowego Chopin zarejestrowanego dla
niemal wszystkich rodzajow produktow
(wszystkich klas).

Na wykorzystanie oznaczenia Chopin In-
stytut udziela licencji niewytgcznej na okres
5 lat, z mozliwoscig jej automatycznego
przediuzenia przy braku sprzeciwu Instytutu
i licencjobiorcy (§ 4 ust. 3 Zarzadzenia Dy-
rektora NIFC). Co za tym idzie, takg samg
nazwe moga nosi¢ produkty podobne,

np. praliny pochodzace od dwdch réznych
producentow. W pewnych przypadkach
moze sie zdarzy¢, ze oznaczenie np. sto-
dyczy nazwg Chopin z jednej strony nada
im prestizu, ale z drugiej strony osfabi
zdoIno$¢ odréznienia produktow jednego
producenta od produktow innego wytwaorcy.
Mozna sobie wyobrazi¢, ze nabywcy bedzie
wszystko jedno, czy kupi czekoladki Chopin
jednej, czy drugiej firmy, skoro oba produk-
ty pozycjonowane sg jako ekskluzywne.
Zakup bedzie podyktowany jedynie checig
posiadania stodyczy oznaczonych wiasnie
tg nazwa, poniewaz, na przyktad, stanowig
odpowiedni, kojarzacy sie z Polskg, prezent
dla zagranicznego goscia.

C 2y zatem licencja niewytaczna jest
optymalnym rozwigzaniem? Na $Swie-
cie kwestia wykorzystania wizerunku zna-
nych 0sob na produktach uregulowana jest
w rbzny Sposob.

Nad umieszczaniem na towarach nazwiska
i postaci papieza Franciszka czuwa waty-
karski Sekretariat Stanu, ktry stale monito-
ruje rynek, by zapobiec naduzyciom. Z kolei
posta¢ Wolfganga Amadeusza Mozarta
moze by¢ wykorzystywana bez ograniczen,
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co dalo sig zauwazy¢ podczas Roku Mozar-
towskiego, kiedy inwencja przedsiebiorcow
dafa konsumentom pitki golfowe, kietbase

w ksztalcie skrzypiec, skarpetki a nawet
damskg bielizne grajgca ,Eine Kleine Na-
chtmusik” - wszystko z wykorzystaniem
nazwiska Mozart lub oznaczen rodzacych
bezpo$rednie skojarzenia. W tym przypadku
0 prawie do wykorzystania nazwiska decy-
dowato pierwszenstwo. Najbardziej znane
produkty z Mozartem w nazwie — czekoladki
Mozartkugeln — produkowane sg przez roz-
nych wytworcow z Austrii i Niemiec. Spory,
jakie miedzy nimi powstawaty na przestrzeni
lat rozstrzygano na gruncie prawa nieuczci-
wej konkurencji.

Czy producentom bardziej optaca sie
budowanie wizerunku marki od podstaw,

z uzyciem znakow towarowych jedno-
znacznie identyfikujgcych pochodzenie
produktow lub ustug, czy wykorzystanie
,gotowca” - nazwiska ikony kultury?

Na to pytanie kazde przedsigbiorstwo musi
odpowiedzie¢ sobie samodzielnie, opraco-
wujac odpowiednig strategie marketingowg
swoich produktow.

N iewatpliwie w istnigjgcych realiach
prawnych, dla legalnego wykorzy-
stywania nazwiska GHOPIN, w odniesieniu
do znacznej ilosci rodzajow towarow i ustug,
koniecznym bedzie uprzednie uzyskanie
zgody Narodowego Instytutu Fryderyka
Chopina.

Otwartym pozostaje pytanie czy z punkiu
widzenia Instytutu lepszym rozwigza-
niem jest rejestracja znaku w 44 klasach
dla duzej liczby towardw i ustug i troska

0 uzywanie znaku towarowego w tak sze-
rokim zakresie (zwfaszcza w odniesieniu
do ewentualnych wnioskow o wygaszenie
znaku z powodu braku jego uzywania)
oraz przeciwdziatanie jego nieuprawnio-
nemu wykorzystywaniu w obrocie, czy tez
inny rodzaj ochrony tego oznaczenia, jaki
dopuszczajg przepisy prawa. Odpowiedz
na tak postawione pytanie wymaga okre-
$lenia strategii ochrony znaku, ale to przed-
miot innych juz rozwazan.

Zdj. aut.
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Z wypowiedzi podczas Konferencji UPRP
.Ochrona wizerunku Fryderyka Chopina”

Polska ikona
kultury narodowej
we wspotczesnym Swiecie

Andrzej Puczynski, przewodniczacy zarzadu Zwigzkow
Producentéw Audio Video, stowarzyszenia zrzeszajgcego
producentow muzycznych w Polsce, reprezentowat ZPAV

24 kwietnia br. na zorganizowanej przez Urzad Patentowy RP
konferencji z okazji Swiatowego dnia Wiasnosci Intelektualne,
po$wieconej ochronie wizerunku Fryderyka Chopina

Podczas panelu ,,Jak korzysta¢

z wizerunku ikon kultury w biznesie”
Andrzej Puczynski argumentowat,

ze nalezy podchodzi¢ do wykorzysta-
nia nazwiska i wizerunku Fryderyka
Chopina w mniej restrykcyjny sposob
niz ma to obecnie miejsce.

Przedstawit w swej wypowiedzi

10 kryteriéw (w 10 punktach) zwigza-
nych z korzystaniem z marki Chopin,
ktore — jego zdaniem — nalezafoby
bra¢ pod uwage we wspotczesnym
Swiecie, szanujgc polskg ikone kultury
narodowej, jakg bezdyskusyjnie jest
Chopin.

10 PUNKTOW DLA ,FRYDERYKA”

1. Nazwisko i wizerunek to podstawo-
we dobra osobiste.

2. Kazdy ma prawo chroni¢ swoje
nazwisko i wizerunek, a takze
wstepowac¢ na droge sgdowg
w przypadku wykorzystania
ich w sposob, ktory przynosi
ich wiascicielowi ujme.

3. Takie same prawa przystugujg
ikonom narodowej kultury czyli
osobom, ktore swoim talentem,
mistrzostwem, dokonaniami, stano-
wig o dorobku kulturowym danego
kraju, pomagajg budowac tozsa-
mo$¢ narodu, a takze promowac
dany kraj na Swiecie.

4. Dodatkowa ochrona nazwiska i wi-
zerunku ikony kultury, jakg niewat-

Pierwsze ,Fryderyki”
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